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TURIZM VA REKLAMA DISKURSLARI: FUNKSIONAL VA PRAGMATIK YONDASHUVY

TYPUCTUHECKUE WU PEKNAMHBIE OUCKYPCbI: OYHKUWOHANBHBLIN U
NPArMATUHECKMKA Noaxon

TOURISM AND ADVERTISING DISCOURSES: FUNCTIONAL AND PRAGMATIC
APPROACH

To‘lanov Sobitjon(:
Farg'ona daviat universiteti, nemis va fransuz tillan kafedrasi o'qituvchisi

Annotatsiya

Ushbu magoiada funzm va rekiams diskursfanning lingvistik va pragmsiik xususivatian qivosly tahil gilingan.
Diskurs tadgigotiar faniararo yondashuvgs asosiangan zamonaviy tilshunosiikda asosly oninn egaffayal Aagoladsa
turizm va reklama diskursfanining o'xshashiikiar va farglar ko'rsatib beriigan, shuningdek, furizm diskursining axborof
Vetkazish va ishontinsh vazifzlan real obyvektlaming favsii, madaniy va larixiy jinatiar ustuniigi ta'iddiangan. Rekiama
diskursida ess hissly (that malumoliaming tanfab taqdim etiiishi va shaxsy gqadrysliargs siohida etibor berilishi
o'rganiigan. Ushby magaola tunzm va rekiama diskursianining ngvistic hodiss sifaliida chugumog wshunishgs yvardam
beradi

AHHOmMAaLUR

B danrad cmamee Nooeeder CosaHumenkHeil aHaNL3 MUHEBLCMUYECHUY U NpaeMamuveckuy ocofessocmed
MYPUCMUYECKOS0 U pernamMyoeo duckypcoe. Mocnedoearue JUCKYDCS ISHUMSEM Sa¥HOE MECMIO & COSPEMEHHOL
MUHESUCMUKE, OcHosaRA0D Ha MexducuunnuqspHoM nofxode B cmamsee npedcmasnessl cxofcmss U DE3TUYLR
Mexdy MypDLCmUYECKuM U pexmaMHein duckypcamy. OcoBoe srumsrue ylensdo urchopMayuorscld u yDexdamiied
MYHELLAM Myoucmudeckoa0 GUCKYDCS, OFUCSHUD peanbhbly oOREETIOS, KTTLMYPHEIM U UCMopUYEckuM Jciekman. B
pErRMaMHONM CUCKYDCE, Hanpomue, arleym C0enaHd HE SMOoUUOHaNbHele acrermbl esifopouHoe npedcmasimesus
UHDOpPMELUL U MUYALIE WesRoCMU. [aHHER CMames NOMOosaem enyiwe MAOHAME MyQUCTLUECKUD U pexnamHsil
JUCKYDCK! HEK MUKSSUCMUYECKUS (DEHOMER!

Absract

This arficle presents & comparative anaiyvsis of the hnguistic and pragmalic characlerisiics of fourism and
advertising discourses. Discourse studies occupy sn essential place in moderm linguistics, which s based on an
interdisciplingry appragch The arficle highfights the similarities and differences between founsm and adverfising
discourses. Special alteniion 5 aiven fo the informational and persuasive functions of tounsm discourse, the descriplion
of real objects, and the dominance of cultural and historical aspects. In contrast advertising discourse emphasizes
emotional aspects. seleclive presentation of information, and personal values. This aricle aids in g deeper understanding
of tourism and advertising discourses as inguistic phenomena.

Kalit so‘ziar: diskurs fadginofisn. furizm diskursi reklama diskursl, (ingvistic tahill, pragmastic vondashuy,
persusziv funksiya, milly va madaniy fhatiar

Kmioyeekle cioea: Ucchedogalue JuckyoCa, myoucmuveckuld SUCKYDC,  peRmameall  QUcHYDC,
NuHssUCMUYeCKUD SHARUS, mMpaeMamuYeckud nodkod, KYNLMVOHEE SCREKMA!, UCHODUYECHLE BCnermal

Key words: discourse studies. fourism oiscourse. adveriising discourss, linguistic analysis, pragmalic
gporoach. persuasion, culfural aspects, historical aspects

KIRISH

Diskurs: tadgiqotlan fanlararc yondashuvga asoslangan zamonaviy tilshunoslikda asosiy
o'rinni egallaydi. "Diskurs tahlili", “diskurs nazanyasi”, “matn lingvistikasi” va “diskurs lingvistikasi”
kabi terminlar ushbu sohada keng gollaniiadi. Ushbu yonalishning rivojlanishi XX asming 60-70-
yillarida tiishunoslikda kuzatigan bir qator jarayonlar bilan bogliq. til va jamiyat o'riasidagi
munosabatlarming murakkabligimi tan olish asosidagl gumanitar tadqigotiar integratsiyasi, jumia
tahlilidan “kontekstual matn tahlili"ga o'tish; diskurs pragmatikasining rivojlanishi; diskursga ijtimoiy
hodisa sifatida yondashish

ADABIYOTLAR TAHLILI VA METODOLOGIYA
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Magolada turizm va reklama diskurslanning o'ziga xos xususiyatlarini tahiil gilish uchun bir
gator metodlardan foydalanilgan Awvalo, diskurs tahlili yordamida tunizm va reklama matnlarining
tuzilishi va funktsiyalar o'rganildi. Bu metod orgali har ikki diskursning pragmatik va lingvistik
jinatlari aniglandi. Qiyosiy tahll esa turizm va reklama diskurslan orasidagl o'xshashliklar va
farglarni taggoslash imkomni berdi. Lingvistik tahlil metedi yordamida matnlardagi so'zlar, iboralar
va gaplar tekshirlib, diskurslarming Bl xususiyatian ochib berildi.

shuningdek, pragmatik yondashuv orgali diskurslarning kommunikativ vazifalan va myatlan
tahlil gilindi, bu esa tunzm va reklama diskurslanining asosiy funksiyalanini aniglashda muhim rol
o'ynadi. Kontent tahlili yordamida esa matnlardagi asosiy mavzular va axborotning tagdim etilish
usullar o'rganildi. Madamy va tarixiy tahll metodi orgali diskurslarda madaniy va tarixiy
elementlaming ganday ifoda etilgani aniglandi.

NATIJA VA MUHOKAMA

Diskurs tadgigotian tilshunoslikning muhim sohasiga aylanib bormogda. Diskurs lingvistikasi
geterogen bo'lib, yagona yondashuvga ega emas. lekin ikki asosiy yo'nalishni ajratib ko'rsatish
mumkin: diskurs nazanyasi (jumladan, nutq aktlan nazanyasi va nutq pragmatikasi) va diskurs
tahlili (shu jumiadan uni tashkil etish usullarn va tamoyillar). E. Benveniste binnchilardan bo'lib
‘diskurs" so'ziga yangi ma'no berib, uni “so'Zlovchilar tomonidan o'zlashtirilgan nutg”™ deb
belgilagan. U nutgni mulogotning ishtirokchilari — ma’ruzachi va tinglovchi bilan, shuningdek,
ma'ruzachining gabul giluvchiga ta'sir gilish uchun kommunikativ niyati bilan bog’laydi. Keyinchalik,
‘mulogot” tushunchasi nutgning barcha turlariga targaldi, pragmatik jihatdan aniglangan va
maqgsadi bilan farglanadi.

Diskurs — og'zaki mulogot bo'lib, uning asesiy omillai R O Yakobson tomonidan
aniglangan. N.D. Arutyunova diskursni “hayotga singib ketgan nutg, ekstralingvistik — pragmatik,
sotsial-madaniy, psixelogik va boshga omillar bilan uyg'unlashgan izchil matn» deya ta'riflaydi. R
Vedak nuiglarmi fagat kontekstda aniglash, tavsiflash va tushumish mumkin deb hisoblaydi.
Zamonaviy tilshunoslikdagi “diskurs” atamasining mazmuni “konseptual ma'nolarning ba'zan
kesishgan, ba'zan bir-biridan ajralib turadigan murakkab birikmasidir’

Zamonaviy tilshunoslik diskursning har xl turlarini o'rganishga katta e'tibor beradi
Sotsialingvistik jihatdan shaxsga yo'naltiriigan va magomga yo'naltinigan diskurs ajratiladi
Shaxslaro — personal diskurs bir-bin bilan yaxshi tamish bo'lgan mulegotchilar o'riasidag
munosabat Magomga yo'naltirilgan diskurs — bu “ijtimoiy guruhlar yoki institutlar vakillarining bir-
biri bilan, ornatilgan ifimoly munosabatlar doirasida o'zlarining magom-— rol imkoniyatiaridan kelib
chiggan holdagi o'zaro munosabati”™.

Hozirgl vagtda institutsional diskursning siyosiy, iy, ma'nfly, pedagogik, diniy kabi turlan
tasniflangan. Tunstik diskurs institutsional diskursning maxsus turlandan binn ifodalaydi. Uning
0'zZiga xXos xususiyati cheklangan doirasi (turizm schasi) bo'lib, uning asosiy xususiyati mulogot
sodir bo lgan jtimoiy institutdir. Turizm sektori bilan bog'lig diskursda guyidagi daviat institutlan:

turlarni ishlab chiquvehi turoperatoriar;

e turistik xizmatlarni takiif giluvchi sayyohlik agentliklar;

s turistlami tashiydigan aviakompaniyalar va transport kempaniyalar;

= turistik mahsulotlarni targ'ib giluvchi reklama agentliklari,

+ turistlar uchun reklama va axborot matenallarini 1shlab chiquvchi va nashr etuvchi
tashkilotlar va nashriyotlar va h k.

Ushbu turdagi diskursni lingvistik hodisa sifatida o'rgamish “turizm” terminining ta'nfiga
murcjaat gilishni o'z ichiga oladi. “Tunzm” fransuz tilidan kelib chiggan termin. Inson ming yillar
avval sayohat qgilishm boshlaganiga qaramay, “turizm” so'zi fagat XVIll asming oxinda Angliyada
paydo bo'lgan, Fransiyada esa birinchi marta 1816 yilda iste'molga kintilgan. O'zbek tlining i1zohli
lug'atida “1. Ham dunyoni konsh, bilish, organish, ham dam olish magsadida tashkil etiladigan
sayr-sayohat. 2. Organizmni jismoniy chinigtirish magsadida uyushtiriladigan jamoaviy yurishlar,
safarlar.” kabi ta'riflar berilgan.

“Turizm® so'zidan “turist” va “turistk” kabi sifatlari hosil bo'lib, hozirda mutaxassisiar
o'rtasida gizg'in muhokama gilinmogda. Mazkur so'zdan turizm diskursi termini yasalgan. Mazkur
maqgolada ko'rib chigilayotgan turizm diskursi ommaviy o'quvchini xabardor gilishga garatilganligi
sababli, u ommawviy-axborot magomiga yo naltinlgan institutsional diskursga kirtilishi mumkin.
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Pragmatik yo'nalishi (tunstik mahsulotmi sotish) va axborotning yugeon zichligi tufayl tunzm
diskursi reklama diskursiga yagin ekanligini tasdiglash mumkin. Songgi yillarda rekiama
hayotimizning gjralmas va ko'p girrali gismiga aylandi. Hattoki, ayrim aloga turiarini reklama sifatida
tasniflash yoki ularga reklama kommunikatsiyasiga xos xususiyatlami kintish tendentsiyasi ham
kuzatimogda. Masalan, siyosiy reklama haqgida “siyosly diskurs va reklama diskursining gibrid
jann” sifatida garash mumkin va zamonawy ijimoiy-siyosiy tashvigotda reklama argumentlarining
paydo bo'lishini eslatish mumkin. Gazeta sarlavhalarining asosiy funksiyalari orasida re klama,
ya'ni o'quvchi e'tiborini xabarga, ifodalilikka, jozibalilikka garatish jihatini ajratib ko rsatish mumkin.

Birog, ikki turdagi diskursmi giyosiy tahiil gilish turizm diskursi va reklama diskursi o'rtasida
farglar mavjudligini tasdiglashga imkon beradi. Binnchidan, turizm diskursining asosly vazifasi
axborot yetkazish va ishentinshdan iborat. Reklama nuigining o'zida ishontinsh funksiyasi ustunlik
giladi. Unda axborot berish funksiyasi ikkinchi oninda tunishini t2'kidiaydilar. lkkinchidan, tunzm
diskursi har doim real makon va vaqtdagi real ob'yektlarning tavsifini beradi. Reklama esa "boshga
sehrli vogelikning timsolini shakllantiradi, bunda reklama mahsuloti go'yoki sehrii qalpopcha”™ Shu
sababli. reklama nutgida ko'pincha to'qima gahramoniar, sun’ty muhit, sahna ko'rinishi mavjud.

Uchinchidan, turizm diskursida ma'lumotni tagdim etishda madaniy va tarixiy jihatlar,
shuningdek, ilmiy ommalashtirish ustunlik gitadi. Ensiklopedik axborot potensial bilimli turistga takiif
gilinuvchi ma'lumotlaming asosini tashkil qiladi; turizm diskursi muallifi o'quvchiga gisman yoki
tollg xabarm ikkinchi uzatuvchist bolib, ozida ‘badiy mahorat bilan iimiy iste’dodni
uyg unlashiiradi”. Reklamada esa axborotni tagdim etishda hissiy jihat ustunlik giladi. Shunday
gilib, mahsulotni reklama gilishda biz ko'pincha hissiy gadrnyatlar bilan aralashgan madaniy (yoki
texnik) gadnyatlarmi ataylab sanab o'tamiz. A Mole reklamani sifatsiz madaniy xabar sifatida
ta'riflaydi.

To'rtinchidan, reklama diskursi ma'lumotlarning tanlab tagdim etadi, bu esa ma’lumotni
buzib talqin etish, yani manipulyatsiya usullaridan biri sifatida gabul qilish mumkin. Turistik risolalar
va loyihalarda esa mualliflar ob'yekt yoki yo'nalish — turistiar uchun ma’lum bir jozibadoriikka ega
bo'lgan geografik hududlar hagidagi ma'lumotlarni ileji boricha to'lig ifodalashni magsad giladilar.

Beshinchidan, tovarlar va xizmatlarm reklama qilishda shaxsiy gadriyatlarga alohida e'tibor
beriladi. Tunzm diskursida esa, aksincha, axborot mualliflan millly va msoniy gadnyatiarga —
mehmondo'stlik, bargaroriik (xavisizlik), axborot, diniy bagrikenglik, hurmat, harakatchanlik,
konservatizm, an'ana, tarbiya, tabily va madaniy meros kabilarga murojaat giladilar.

XULOSA

Turizm va reklama diskurslari giyosiy tahll glinganda ularming ma'lum umumiy xusustyatlan
mavjudligi amglangan. Birog, yugonda ta'kidlangan farglar ularning o'ziga xosligini, xususan, turizm
diskursida axborot funksiyasining ustunhligi, real potensial vogelik to'grsida yetarlicha to'lig
ma'lumotni tagdim etishini, madaniy, tarxy va ilmiy-ommabop jihatlarning, shuningdek, insoniy
gadnyatlar hagidagl ma’lumotlar tagdimoti ustunligini ta'kidkaydi.

Turizm diskursi va reklama diskursining bir-biridan fargh jihatlan ulargz alohida yondashuv
talab giladi. Turizm diskurst anig va to'lig axborot yetkazishga intilgan holda, tunistlar uchun qgizigarli
va foydall bolgan ma'lumotlami tagdim etadi Reklama diskursi esa ko'prog hissiy ta'sir
ko'rsatishga qaratiigan bo'lib, mahsulot yoki xizmatni targib gilish magsadida axborotni
manipulyatsiya qiladi. Shunday qilib, turizm va reklama diskursiarini gjratib turuvchi xususiyatiarni
aniglash, ularning o'ziga xos jihatlarini tushunish va tadgig gilish zamonaviy lingvistikada muhim
ahamiyat kasb etadi.

ADABIYOTLAR ROYXATI

9. MNomppoaess C A A3nKOBLIE CREICTER 3DMYMEHTALWKY BO DpaHLUyICKOM TYDHCTWYECKOM OWckypce. [uc.
KaH.eun. Hayr. — Mpeytok, 2008, — 234c

10 Maingueneau, 0. Elements de linguistique pour le texte litteraire [Text] / D. Maingueneau. - Paris | Bordas,
1980 - 173 p.

11. Bogak, P. Habw. Owckypc. TNonvmuea [Texct] / P. Booak nep. c.adrn. v HeM. B, WM. Kapacueka 0w H. H.
TpowwHon. - Bonrorpag - MNMepeweds, 1997 - 139 ¢

12 Axcumoga, E. E. JIMHTBMCTIES TEHCTE M MEXKYNETYDHER KOMMYHWEALUMA (Ha MaTepUans KDeonnineaxHex
TercToR) [TekeT] © yeed. nocobue / E: E. AHucHmMoEs. - M Ma0aTenscknil UeHTD «AkaneMinis, 2003 - 128 ¢

13 Kapacue, B. WM. A3uikoBol ¥pyr NUYHOCTE, KOHLUENTH, Ouceypc [Texct] - modorpadus /| B. WM. Kapacwr. —
Bonrorpan -~ Mepemexa, 2002 3 -390 ¢

l 2024/ N03 029




Ijtimoiy gumanitar fanlar C) https://journal fdu.uz ISSN 2181-1571

TILSHUNCOSLIK

14 Charaudeau, P. Locuteur [Text] / P. Charadeau (/ Diclionnaire d'analyse du discours. -Fariz - Editionz du
Seuil, 2002 a. -P.350-352. 278

15 Charaudesau, P. Sirategle de credibilite [Texfl / P Charaudeau // Dictiennaire d'analyse du discours. - Paris
Editions du Seuil, 2002 b - P. 154-155

16. Chiari, ©. Les metiers du tourisme. Cours de francais [Text] / O. Chian, 5. Cerbeau, Ch. Dubois. - Paris
Hachetie, 1981 -224 p.

930 2024/ N3 l




